Editorial

Vazeni Ctenafi,

jsme radi, Ze opét listujete naSim Casopisem,
ktery si klade za cil zprostfedkovat Vam nové
poznatky ze Sirokého spektra zajmu védecké
komunity i praxe.

Aktualni Cislo Casopisu se sklada z pfispévki
rozdélenych do tfech hlavnich Casti. Jsou to
Podnikova ekonomika a finance, management
a podnikatelstvi a posledni Cast je marketing.
Prispévky se dotykaji praktickych probléma,
které mohou podniky feSit v realité.

V soucasnosti je Casto zmifiovanym problém
kvalita potravinafskych vyrobkd. Viivy mezi
kvalitou potravinarskych vyrobkl a vykonnosti
firem se zabyva Jifi Richter ve svém clanku.
Autor nahlizi na problematiku ze zakaznického
pohledu i zpohledu podniku, coz vede
k zajimavym zjiSténim. Vyzkum potvrzuje jasny
vztah mezi kvalitou a vykonnosti podniku, ale
zabyva se dale i dilCimi ne zcela jasnymi
vztahy.

Nové investice podniki mohou byt zdrojem
prosprity. Jejich kryti mGZze byt realizovano
cizim kapitalem, coz mize byt spojeno
s pozitivnimi efekty, ale také muze dojit ke
vzniku vy$Siho rizika, na které musi byt podnik
pfipraveny.  Problematiku miry  zadluZeni
podnikd, kterou se snazi manazefi vyresit celou
fadu let, se zabyva Lenka StryCkova, ktera pro
optimalizaci  kapitalové  struktury  vyuziva
prumyslovych standardd.

Pokud se budeme chtit zabyvat chodem
podnikd, je tfeba nejprve myslet na ochotu lidi
podnikat. Podnikatelstvim a podporou pro
zacinajici podnikatele se zabyva v pfipadové
studii Petra Tau$l Prochazkova. Autorka mimo
jiné porovnava podplrné organizace, které maji
zajiStovat pomoc novym  podnikatelskym
zamérim ve fazi jejich vzniku.

Podniky, které prekonaji poCatecni faze a
uspésné prosperuji, jsou zalozeny na dobré
podnikateleské mySlence a také na dobrém
vztahu manazera k podniku. Pfikladem tohoto
vztahu mize byt Uzké propojeni podniku
s rodinou manazera. Problematikou rodinného
podnikani a jeho vedeni pfedevSim zenami
zkoumali autofi Daniela Kolouchovd a Ondfej

Machek, ktefi provadéli kvalitativni vyzkum
v Ceské republice.
Moznosti lepSiho fizeni podniki  z oblasti
hospitality predstavuji autofi Petr Scholz a Jan
Voracek, ktefi zavadéji do tohoto odvétvi
systémove simulace. Hlavni vyhodu znalostné
zaméfenych pfistupt vidi predevsim v lepSi
demonstraci dlouhodobého vyvoje firmy nez je
tomu u klasickych kvantitativnich pfistupd.
Vlivem znacek podle zakaznika se na pfikladu
nové otevieného obchodniho centra v Ghané
zabyval vyzkum autora Heyford Amegbe, ktery
provadél vyzkum na z&kaznicich, ktefi
zamysleli provést nakup v obchodnim centru
West Hill Mall. Autor porovnaval vztahy mezi
tvorbou znacky podle zakaznika s prémiovymi
cenami, preferencemi znatek a sklonem
k nakupu.
Autorsky kolektiv ve slozeni Lucie Jandova a
Ludvik Eger se zabyval také fizenim znacek.
Zkoumali pozice znaCek vzajemné si
konkurujicich  kolovych napoju na Ceském
spotfebitelském trhu. Autofi kombinuji vyzkum
chuti napoji a znalosti reklam. Pfispévek je
praktickym pfikladem vyzkumu znacek, ktery je
zaloZen na experimentalnim pfistupu.
Méfenim preferenci pfi nakupu se zabyvaiji
autorky Kamila Tislerové a Lenka LiZbetinova.
Autorky hodnotily preference zakazniki pfi
koupi darkovych pfedmétl v elektronickych
obchodech. Vysledki vyzkumu mlze byt
vyuzito napfiklad pfi formovani nabidky
obchodd.
Posledni pfispévek vtomto Cisle se zbyva
vyuzitim novych technologii v maloobchodé.
Autroka Lenka Cechurova zkoumala pouziti QR
kédu v Ceskych maloobchodnich jednotkach.
Kromé soucasné situace nas seznamuje i
s vyvojem jejich vyuziti, ktery mé& zaklad ve
dvou na sebe navazujich vyzkumech
Zaméfeni pFispévki je velice pestré a diky
tomu mize kazdy Ctendf ziskat zajimavé
informace ze svého oboru zajmu.
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