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Vtomto pfispévku se zamy$lime nad funkci
geoparkl v regionalnim marketingu. Regionalni
a mestsky marketing chapeme jako soucast
uzemniho  marketingu. Podle  studie
Ministerstva pro mistni rozvoj CR [10] dosud
neexistuje jednotné vymezeni Uzemniho
marketingu.  Podle rozboru  dosavadnich
pfistupl lIze vychazet z definice, ze Uzemni
(teritorialni) marketing je ,integrované fFizeni
vnitfnich i vnéjSich socialnich procesu v uzemi,
které prostfednictvim urovani, odhadovani a
uspokojovani pozadavki a obyvatel Uzemi
utvafi a udrzuji zmény postoju Ci chovani
ekonomickych i spravnich subjekt( k ur€itému
uzemi v souladu s hospodarskymi a socialnimi
cili, vytyCenymi v regionalnich rozvojovych
dokumentech® [10, str. 5]. Jak ukazeme
v nasledujicim textu, koncept geoparkii se
mUze stat vhodnou platformou, podporujici
nékteré cile regionalniho (resp. uzemniho)
marketingu. Vtomto smyslu je v kontextu
geoparkl patmné nejvhodnéjsi pouzivat termin
krajinny marketing. Krajinny marketing Ize
vymezit analogicky jako regionalni marketing,
ovéem se zduraznénim vazby vnéjSich
i vnitfnich socialnich a ekonomickych procesU
ke krajiné [9]. Krajina je zde chapana holisticky,
pfedevSim jako unikatni integrovany systém
pfirodnich a socioekonomickych slozek daného
uzemi.

1 SOUCASNY STAV PROJEKTU GEO-
PARKU V CESKE REPUBLICE

Celosvétova sit geoparki se rozviji od roku
2000 pod zastitou organizace UNESCO.
Geoparkem se oznaCuje Uzemi, které
prezentuje a Setrné vyuziva mistni atraktivity
nezivé pfirody, zejména poskytuje obraz
0 geologickém vyvoji Zemé a ukazuje Vvliv
mistniho pfirodniho bohatstvi na ekonomicky a
kulturni  rozvoj  spoleCnosti  [11].  Institut
geoparkl u nas nevychazi z legislativy ochrany

prirody. V Ceské republice geoparky vznikaji na
zakladé  dobrovolné  spoluprace  rlznych
mistnich ~ subjektl.  Geoparky  vznikaji
v regionech, jejichz  geologicka  stavba
umoznuje zajimavou interpretaci geologickych
procesU a je takto vefejnosti interpretovana, a
kde se vytvofi funkéni infrastruktura z mistnich
skupin, podporuijici tradi€ni i nové geoturistické
aktivity. Geopark vzniké jako iniciativa mistni
komunity a mUZe byt na jeji popud podporovan
odbornymi pracovisti. Cilem je chapat kraj jako
harmonicky celek a ukazat jej tak nejen svym
obyvatelim, ale hlavné navstévnikim [13].
Podminky a postup, kterym se Uzemi mlze stat
eskym narodnim geoparkem, upravilo MZP
Smémici k zabezpeceni jednotného postupu
rezortu pfi nominaci Uzemi na narodni geopark
[11]. Charta narodnich geoparkd [13] mimo jiné
deklaruje, Ze Narodni geopark jako
certifikovana instituce:

o je Fizen subjektem (prévnickou osobou)
s jasné definovanou strukturou, ktery v ramci
daného Uzemi prosazuje ochranu, prezentaci a
propagaci pfirodniho a kulturniho dédictvi na
zakladé  principu  udrZitelného  rozvoje;
prostfedkem rozvoje je mj. cestovni ruch
zaméfeny na poznavani Zemé (geoturismus);

o upevnuje vazby jeho obyvatel ke krajing,
usnadniuje jim pochopeni a pfisvojeni si dédictvi
krajiny, zapojuje se do obnovy pfirodnich a
kulturnich hodnot uzemi a soucasné posiluje
sounaleZitost mistniho spolecenstvi;

o podporuje geoturismus, drobné
zemédélstvi, tradicni femesla a dal$i plvodni
hospodéarské aktivity za Ucelem udrZitelného
rozvoje uzemi;

o zdUraziuje a rozviji tradiéni vyuziti
surovin, hornin, mineralQ a fosilii pfi dodrzovani
zasad udrzitelnosti a regionalniho rozvoje [13].

UNESCO doporucuje geoparkim  rozvijet
komplexni pfistup k ochrané Uzemi orientovany
nejen na fenomény nezivé pfirody, ale téZ na
ochranu kulturniho  dédictvi  krajin, jejichz
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historie a souCasnost je zaloZzena na souZziti
Cloveka s pfirodou [16]. Mezi hodnoty
kulturniho dédictvi geoparkU patfi ve vyznamné
mife historické dulni arealy [1] nebo pudniho
fond v tradi€nim zemédélstvi [2].

V' soucasné dobé (Cerven 2012) jsou na tzemi
CR ¢étyfi Narodni geoparky — Cesky raj, Egeria,
Geoloci a Zelezné hory, z nichz Cesky raj je
jediny zafazen do evropské a celosvétove sité
geoparkll UNESCO. O kandidaturu na zafazeni
do sité Narodnich geoparku se snazi dalSich
Sest krajinnych celku.

Obr. 1: Orientacni lokalizace narodnich a kandidatskych geoparki na tizemi CR

Vysvétlivky: Narodni geoparky: Cesky raj (5), Egeria (1), GeolLoci (2) a Zelezné hory (7) a kandidatské
geoparky: Geopark Joachima Barranda (3), Kraj blanickych rytifi (6), KrkonoSe (4), VysoCina (9),

Jeseniky (8) a Podbeskydi (10).

2 MANAGEMENT GEOPARKU

Spole€ensky, historicky a ekonomicky vyznam
geologicky a geomorfologicky vyznamnych
lokalit a jejich management je pfedmétem studii
nové rozvijené kulturni geomorfologie* [14] a
managementu ,dédictvi Zemé* [4], [7].

Podle zkuSenosti prezentovanych na setkavani
zastupcl geoparku a kandidatu (napf. v roce
2013 na 1. Narodni konferenci geoparku
v Chodové Plané) je problémem rozvoje
geoparki  VCR  neexistence  pfimé
institucionalni finan¢ni podpory a tedy nutnost
zajiStovat rozvoj geoparkl (napf. infrastruktury
pro cestovni ruch, marketingu, vychovné-
vzdélavaci Cinnosti) na zakladé rdznych forem
grantovych Zadosti. Problém nedostate¢né
ekonomické udrZitelnosti projektu geopark(,

Zdroj: vlastni zpracovani

spojeny s pfijmy z cestovniho ruchu, uvadsji
studie z Polska [17]. K ziskani financi na rozvoj
je nezbytné, aby existovala dostateCna podpora
mistnich komunit a manaZerska schopnost
zastupcl geoparkl. Vhodnou cestou se jevi
rozvoj participativniho managementu geoparkd.
Metody participativniho managementu se
uplatriuji nejen v soukromych firmach, ale také
pfi zapojovani mistnich komunit do spravy a
ochrany krajinnych celki [6], konkrétné je
participativni  management  kulturni  krajiny
pozadovan Evropskou Umluvou o krajiné, jak
v CR modelové ukazuje pilotni studie Gzemi
Nové Dvory — Kacina [8]. Klicovou roli zapojeni
mistnich komunit v ochrané kulturniho dédictvi
zduraznuji téz zahraniéni  studie lokalit
svetoveho dédictvi UNESCO [13].
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3 MINIVYZKUM
0 GEOPARCICH

ProtoZze jsou geoparky relativné novymi
subjekty, je jeSté brzy hodnotit jejich
marketingovy pfinos mistnim regionim. Pfesto
jsme se pokusili alespori orientacné zjistit, zda
marketingové produkty geoparkd v oblasti
cestovnino ruchu (jednotny vizualni styl,
propagacni materialy, propojeni internetovych
prezentaci a  dalSi) nékoho  oslovily.
V minivyzkumu byla zjistovana informovanost
studentl geografie 1. a 2. roniku na
ZapadoCeské univerzité v Plzni. Vyhodnocena
byla informovanost 103 studentt ve véku 19-26
let (prumérny vék 21,4 let), z toho 63 Zen a 40
muzd. Pro vyhodnoceni odpovédi je dulezita
struktura respondentl podle jejich bydlisté (Obr.
2), pficemz vétsina bydli na Uzemi Plzerského
kraje (75,7 %), vtomto poctu je zahrnuto i
6,8 % respondentl, bydlicich na Tachovsku,
tedy na uzemi geopraku  GeoLoci.
V Karlovarském kraji, tedy na uzemi geoparku
Egeria bydli 7,8 % respondentu.

INFORMOVANOSTI

Obr. 2: Struktura respondentl podle bydlisté
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Zdroj: vlastni zpracovani

Setfeni ukazalo, Ze geoparky jsou projektem,
jehoz marketingovy potencial dosud nebyl
vyuzit. O existenci narodnich geoparkdl v CR
neni vétsina dotazanych informovana: 35,9 % o
nich nikdy neslySelo 55,3 % uz néco zaslechlo,
ale neni ani informovano, (Obr. 3). Pouze 9,7 %
respondentt zvolilo vystizné vyjadfeni, Ze
geopraky jsou Uzemi, ktera prezentuji a Setrné
vyuzivaji mistni atraktivity nezivé pfirody.
VétSina (54,5 %) se domniva, Ze geoparky jsou

uzemi, kterd ze zakona chréani geologické
pamatky v krajiné, pétina (20,4 %) pak se
domniva, Ze geoparky jsou chranéné krajinné
oblasti, zafazené do globalniho programu [UCN
(Obr. 4). | kdyz je pravda, Zze ochrana nezivé
pfirody je duleZitym cilem geoparkd, vyznam
geoparkl lezi mimo legislativni nastroje
ochrany pfirody. Ochrany geologickych lokalit
mé byt dosazeno spiSe vhodnymi strategiemi
podpory Setrnych forem cestovniho ruchu.

Obr. 3: Informovanost o geoparcich
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Dotazovani malého vzorku studentl ukézalo
nizké povédomi o konkrétnich narodnich
geoparcich (Obr. 5). Nejznamgéjsi narodni
geopark je s prevahou Cesky raj, jenz dokazalo
spravné lokalizovat na mapce CR 67 %
dotazanych a 35,9 % respondenti uvedlo, ze
Cesky raj navétivilo. To samozfejmé souvisi
s v8eobecnou znalosti tohoto atraktivniho
krajinného celku a nikoliv pfimo s existenci
geoparku. Cesky raj je napfiklad také nase
nejstarSi chranéna krajinna oblast a tradiéni
region cestovniho ruchu. Naproti tomu spravné
lokalizovat Geopark GeolLoci dokazali pouze
2 studenti. O existenci  tohoto  geoparku
dokonce nevi ani studenti, ktefi na jeho uzemi
bydli. Vlastni nazev geoparku GeoLoci
neobsahuje zadnou geografickou identifikaci.
Podle zakladatelG geoparku [3] bylo zdmérem
nepreferovat nézvem Zadnou geografickou
lokalitu uzemi. Otézka je, zda originalni nazev
navstévniky vyrazné upoutd nebo jim
zkomplikuje identifikaci s konkrétnim Gzemim.
Je pravda, ze i vseznamu evropskych
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geoparkl najdeme pfiklady nékterych nézvl
bez geografické identifikace.

Obr. 4: Vnimani funkce geoparkl
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vyzkum regionu

Obr. 5: Znalost izemi geopark(i Ceské republiky
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4 DISKUZE MARKETINGOVE STRATE-
GIE GEOPARKU GEOLOCI

Praxi krajinného marketingu ukéZzeme na
pfikladu  Narodniho  geoparku  GeoLoci.

Zelezné hory
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Zdroj: vlastni zpracovani

Vlychézime pfitom z marketingového planu
uvedeného v nomina¢ni dokumentaci [3].
Uzemi  Narodniho  geoparku  GeoLoci

je ohrani¢eno  sprédvnim  obvodem  okresu
Tachov a mésta Utery. Geoloci je spolu
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s geoparkem Egeria na Uzemi Karlovarského
kraje @ némeckou Casti zapojen do struktury
Cesko-bavorského Geoparku. Cilem Narodniho
geoparku Geoloci (vyhlaSen 24. 4. 2012) je
pfedstavit Siroké vefejnosti kouzlo mistni
krajiny,  spoluvytvarené  geomorfologickymi
procesy a naslednym plsobenim ¢lovéka,
zachyceném v pozustatcich po hornické a dini
¢innosti, ve vyuziti mistnich hornin  ve
stavitelstvi a v uméni nebo ve stopach
déjinnych udalosti [3]. Fenomény Uzemi
geoparku GeoLoci nelezi jen v oblasti unikatni
nezivé pfirody, ale téz v oblasti hornickych

pamatek, historickych dominant krajinného rézu
(napf. Kladruby, Pfimda, Krasikov, Gutstejn),
lazenské historie vyuziti mineralnich vod,
dramatického sidelniho vyvoje pohranici a také
fady drobnych pamatek v krajiné s tradi¢nim
vyuZitim mistniho kamene. Geopark spravuje
GeoLoci, obecné prospésna spolecnost, kterou
zaloZilo celkem 17 zakladatell (3 mésta,
2 obce, 6 obCanskych sdruzeni a 6 aktivnich
jednotlivell). Jako sidlo spolecnosti byl vybran
zamek ve Svojsing, ktery v souCasné dobé
prochazi rekonstrukci [3]. Zaméfeni marketingu
geoparku na tfi cilové oblasti shrnuje Tab. 1.

Tab. 1: Planované marketingové aktivity geoparku GeoLoci

Zvysovani povedomi

Nepfima propagace

Pfima propagace

evylety a pfednasky
euzivani mistnich materialt

eumistnéni  poutaci u
vjezdu do obci

evyuzivani vyukovych
materiall geoparku
v mistnich Skolach

einformacni
geoparku

epopularizace a tipy na
vylety v rozhlase a v tisku

tabule o esouhrnné katalogy pro

cestovni kancelare
epropagace na veletrzich

einternetova propagace

Potencial rozvoje geoparku Geoloci Ize
spatfovat zejména ve spolupraci s dalSimi
sougastmi  Cesko-bavorského  geoparku.
Ztohoto pohledu je ovSem relativné
nevyhodné, ze vétSina atraktivit geoparku je
vijeho vychodni Casti, dale od hranic
s Némeckem. Cesky les jako chranéna krajinna
oblast  pfitom  pfedstavuje  samostatny
marketingovy region cestovniho ruchu. Je
otazka, zda Siroké vymezeni geoparku
v hranicich okresu Tachov je vyhodné, ale
patrné vyplynulo z okolnosti vzniku — jedna se
o ¢ast Cesko-bavorského geoparku na Uzemi
Plzeiského kraje. Obecnym  problémem
krajinného marketingu muaze byt relativné nizka
poptavka po sluzbach geoparku. Domaci turisté
podle soucasnych zkuSenosti nejsou pfili§
ochotni platit za privodcovské sluzby, napf. za
ucast na popularné-naucnych exkurzich. Pro
zahraniCni turisty zase neni pfi jejich navstévé

Zdroj: upraveno podle: [3] [5]

stfedni  Evropy vétSina lokalit GeolLoci
atraktivitami 1. kategorie.

ZAVER

Pfispévek je pfedev§im uvodnim zamyslenim
nad vyznamem konceptu geoparku pro krajinny
marketing. Podle Charty narodnich geoparku
[13] podporuji geoparky geoturismus, drobné
zemédélstvi, tradicni femesla a dalsi plvodni
hospodafské aktivity za Ucelem udrZitelného
rozvoje  uzemi. Celosvétovému projektu
geoparki  je tfeba  pfiznat  zajimavy
marketingovy potencial, pravé zejména diky
moznosti  regionalni, narodni, evropské a
globalni spoluprace, zastitované organizaci
UNESCO. Podle nékterych zahrani¢nich autorl
[9] se geoparky mohou stat koordinaéni
platformou krajinného marketingu, pfedevsim
pfi tvorbé siti a moderaci diskuse aktérl
v Uzemi — od zastupcl ochrany pfirody pres
obce, podnikatelskou sféru, ob¢anska hnuti po
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védeckou komunitu. Znacny potenciél projektu
geoparku v tomto sméru zjistila i studie uzemi
Moravského krasu [12].

V Cesku je zatim rozvoj geoparkd spise
extenzivni. Existuji ¢tyfi narodni geoparky (stav
v roce 2013) a pocet dalSich kandidatu se stale
rozsifuje. Vzhledem ktomu, Ze jsou Cesi
narodem ,outdoorovym‘, ma systematicka
podpora geoturismu patrné i znacny potencial
rozvoje. Pfi  souCasné nestabilni  finan¢ni
podporfe rozvoje geoparkl z rdznych zdroju
ov8em mohou byt smyslupiné cile odsunuty do
budoucna. Existuje i riziko, Ze projekt geoparku
zustane jen jednim z mnoha nepfilis uspéSnych
pokusi o spoleCnou marketingovou strategii
uzemi. Neni napfiklad vyjasnén vztah
k marketingové strategii kraju, mést a obci,
chranénych krajinnych oblasti nebo regiond
cestovniho ruchu.
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GEOPARKS — A NEW PLATFORM OF THE REGIONAL MARKETING

Abstract: This paper evaluates the potential of geoparks for the regional marketing and geotourism
development. We present qustions about the current state and development plan of geopraks in the
Czech Republic. Small research demonstrates that geoparks project isn’'t commonly known among
general public in the Czech Republic. Final part of the paper comments marketing strategy of the
National Geopark GeolLoci.
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